Karta pracy nr 1

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamieci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,krokodyle lzy” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame sklepu zoologicznego. Znaczenie przenosne frazeologizmu: ‘nieszczery zal, ptacz,
falszywe, udawane wspotczucie.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No ok~ wd



Karta pracy nr 2

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,pekaé w szwach” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame butéw sportowych. Znaczenie przenosne frazeologizmu: ‘co$ jest bardzo zattoczone
lub przepetnione, do tego stopnia, ze wydaje sig¢, ze nie moze juz pomiesci¢ wigcej’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.
Zespot ztozony z (wWpisz imig i nazwisko uczestnika)

1.

NOoO U WD



Karta pracy nr 3

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamieci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,niedaleko pada jablko od jabtoni” jako hasta i
przedstaw graficznie jako reklame jabtek z wilasnej hodowli. Znaczenie przenosne
frazeologizmu: ‘dzieci sa zwykle podobne do rodzicow, a zwlaszcza majg podobne wady’.

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No U wN



Karta pracy nr 4

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,pieta Achillesa” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame gabinetu kosmetologicznego. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘staby punkt
kogos$ lub czegos’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No U wN



Karta pracy nr 5

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamieci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,leze¢ do gory brzuchem” jako hasta i przedstaw
graficznie jako reklamg treningdw jogi. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘préznowac,
leniuchowac, nic nie robi¢, odpoczywac’.

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.
Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No ook ow



Karta pracy nr 6
Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie
Zadanie:
Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Klienta.

Uzyj frazeologizmu ,,zjesé¢ konia z kopytami” jako hasta i przedstaw graficznie jako reklamg
restauracji regionalnej. Znaczenie przenosne frazeologizmu: ‘odczuwac¢ ogromny gtod’.

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No U wN



Karta pracy nr 7

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Klienta. Uzyj frazeologizmu ,,pozjada¢ wszystkie rozumy” jako hasta i przedstaw
graficznie jako reklame stotowki studenckiej. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘o kims,
kto stat si¢ bardzo madry, wrecz najmadrzejszy, co nie jest zgodne z rzeczywistoscig’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.
Zespot ztozony z (wWpisz imig i nazwisko uczestnika)

1.

No ok~ wd



Karta pracy nr 8

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,z duszg na ramieniu” jako hasta i przedstaw graficznie
jako reklame zaktadu krawieckiego. Znaczenie przenosne frazeologizmu: ‘robi¢ to w wielkim
strachu, bardzo si¢ bojac, bedac przerazonym’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No U wN



Karta pracy nr 9

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Kklienta. Uzyj frazeologizmu ,,by¢ na fali” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame punktu wynajmu zaglowek. Znaczenie przenosne frazeologizmu: ‘o kims, kto osigga
sukces za sukcesem’.

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No U wN



Karta pracy nr 10

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie
Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Klienta. Uzyj frazeologizmu ,,manna z nieba” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame stacji meteorologicznej. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘co$ dobrego, co
przyszto niespodziewanie i bez wigkszego trudu’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiatos$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wWpisz imig i nazwisko uczestnika)

1.

No ok~ wd



Karta pracy nr 11
Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie
Zadanie:
Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Klienta.

Uzyj frazeologizmu ,,groch z kapusta™ jako hasta i przedstaw graficznie jako reklame sklepu
z warzywami. Znaczenie przenosne frazeologizmu: 'batagan, nietad, przypadkowa zbieranina'.

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

NoUswN



Karta pracy nr 12

Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ Klienta. Uzyj frazeologizmu ,,gruszki na wierzbie” jako hasta i przedstaw graficznie
jako reklame sklepu ogrodniczego. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘co$ korzystnego i
atrakcyjnego, ale niemozliwego do zdobycia lub do zrealizowania’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wpisz imie | nazwisko uczestnika)

1.

No ok~ wd



Karta pracy nr 13 (dodatkowa)
Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie
Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,na ladne oczy” jako hasta i przedstaw graficznie jako
reklame optyka. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘za darmo, nicodptatnie’.

Zwro¢ uwage na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wWpisz imig i nazwisko uczestnika)

No ok~ wd



Karta pracy nr 14 (dodatkowa)
Konkurs na twércze przedstawienie graficzne frazeologizmu w reklamie

Zadanie:

Reklama wykorzystuje frazeologizmy, przez to zostaje dtuzej w pamigci i pozwala nam
zdoby¢ klienta. Uzyj frazeologizmu ,,musztarda po obiedzie” jako hasta i przedstaw
graficznie jako reklame stotowki szkolnej. Znaczenie przeno$ne frazeologizmu: ‘cos, co
zaistnialo za p6zno i nie jest juz potrzebne’

Zwro¢ uwagge na trafno$¢ i zrozumiato$¢ przedstawienia graficznego oraz wykonaj prace
estetycznie.

Zespot ztozony z (wWpisz imig i nazwisko uczestnika)

1.

No ok~ wd



Karta ocen

Kazdy cztonek komisji ocenia kazda prace | wspodlnie wytaniamy zdobywce wszystkich ,,5”.
W jednej kategorii cztonek komisji nie moze przyznaé wigcej niz trzy piatki.

1) Koncepcja graficzna, jej trafnosé wobec okre$lonego polecenia (1-5)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca

OB IWIN -
QB WIN -
QB WIN -
OB |WIN|F-
OB |WIN|F-
OB IWIN -
OB WIN -
QB |WIN -
OB WIN -
OB WIN -
QB IWIN -
OB IWINF-

2) Zrozumiatos¢ reprezentacji graficznej

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca

OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-

Ol WN|-
OB WN|-
OB WN|-
Ol WINEF
Ol WINEF
Ol WN-
OB WN|-
OB WN|-

3) Podejscie tworcze do podanego frazeologizmu, zabawnosé, skojarzenia

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca

OB WIN|F-
OB WIN|F-
OB WINF-
Ul wW N
OB wW N
OB WIN|F-
OB WIN|F-
QB WIN|F-
OB WIN|F-
OB WIN|F-
QPR WINF-
OB WIN|F-

4) Estetyka wykonania

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca | praca

OB WN|F-
OB WINF-
OB WIN -
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-
OB WN|-

OB WN|-
OB WN|F-




