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Frazeologia - zabawa jezykiem! "

Zwigzek frazeologiczny to potgczenie dwoch lub wiecej wyrazow, ktérego
znaczenie jest inne niz znaczenia poszczegolnych stéw, np. ,biata flaga”
oznacza kapitulacje, ,wpasc¢ z deszczu pod rynne” — pogorszy¢ swojg
sytuacje, a ,p0jsScC po rozum do gtowy” — przemyslec¢ swoje btedy i zmadrzec.
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DEFINICJA ZWIAZKU niverstetes
FRAZEOLOGICZNEGO

ZWIAZKI FRAZEOLOGICZNE to STALE pofaczenia stow, ktorych znaczenie
jest przenosne i niezmienne.

Przyktady: ,biata flaga” (kapitulacja), ,p0jS¢ po rozum do gtowy” (zmadrzec).
Typologie: zob. www.frazeologia.pl

Modyfikacja zwigzkow frazeologicznych jest btedem. Jak pisze Markowski
(2009): ,Btedy jezykowe sg definiowane jako nieSwiadome odstepstwa od

obowigzujgcej normy jezykowej".
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DLACZEGO FRAZEOLOGIZMY niversitetas
SA STALE?

Frazeologizmy sg niezmienne — zmiana w ich sktadzie lub kolejnosci jest
btedem jezykowym.

Kazda zmiana wptywa na ich znaczenie, wiec sg postrzegane jako
odstepstwo od normy.

Btedy jezykowe wynikajg z nieswiadomego naruszenia normy jezykowej,
dlatego warto zna¢ zasady poprawnosci.
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BLEDY A INNOWACJE
FRAZEOLOGICZNE

Btedy: to niezamierzone zmiany, ktére odbiegajg od normy frazeologicznej.

Innowacje: to swiadome odstepstwa — modyfikacje frazeologizmow, np.
stosowane w reklamie.

Intencja nadawcy decyduje, czy zmiana jest btedem, czy innowacjg



INNOWACJE FRAZEOLOGICZNE
- DEFRAZEOLOGIZACJA

Defrazeologizacja to zastosowanie frazeologizmu w sposob dostowny, co daje ciekawy efekt.

Przyktad aforyzmu Stanistawa Jerzego Leca: ,Kiedy znalaztem sie na dnie, ustyszatem pukanie
od spodu” — efekt udostownienia przez uzycie nietypowego kontekstu.

Udostownienie, czyli defrazeologizacja, czesto pojawia sie w reklamie i nagtdwkach prasowych.
Innowacje dowodZzg jezykowej kreatywnosci, a ich celem jest zaskoczenie odbiorcy przez
odswiezenie jezyka i zwiekszenie obrazowosci tekstu.

O frazeologii w reklamie (zob. Chlebda 1996)
O grach jezykowych w sloganach (zob. Szyszko 1996)

Udostownienie, czyli defrazeologizacja jest wynikiem tzw. modyfikacji zwigzkdéw frazeologicznych
czy tez innowacji, polega na takim przeksztatceniu statego potagczenia stownego, ktére nadaje
frazeologizmowi nowy sens i wywotuje zamierzony efekt zaskoczenia odbiorcy.

Chodzi tu o wykorzystanie wieloznacznosci wyrazow, odwotanie sie do zartu jezykowego czy
deleksykalizacje kontekstowg frazeologizmu (Ignatowicz-Skowronska 1994).
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FRAZEOLOGIA W REKLAMIE

Frazeologia stanowi inspiracje dla reklamy. Przystowia i powiedzenia sg
czesto uzywane w reklamach i zartach rysunkowych.

Przyktady: Innowacje frazeologiczne przyciggajg uwage, odswiezajg jezyk i
zwiekszajg obrazowosc przekazu, co przycigga odbiorce.
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PRZYKLADY FRAZEOLOGIZMOW niversitetas
W REKLAMIE

IUdostownienie, czyli defrazeologizacja, jest stosowane w nagtowkach
prasowych i reklamach.

Celem innowacji frazeologicznych w reklamie jest zaskoczenie odbiorcy, a
takze odwotanie sie do jego poczucia humoru i wyobrazni.
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Ponizej zebrano 10 sloganéw reklamowych, w ktérych wystepuja rézne zjawiska
Jjezykowe. Wskaz te slogany, ktore zawierajy innowacje frazeologiczne, okresl typy
innowacji i wyjasnij powod ich uzycia. Sprobuj nazwaé tez inne zjawiska jezykowe
pojawiajace sie w pozostalych przykiadach.

Lodowka Ardo — wrzuc cos na zigb.

Hepason Complex — na zdrowie watrobie.

Szukaj wiatru w sieci. Wystarczy klikngé, Zeby zawrzec transakcje.

Buliony Knorr - dla zupy to podstawa.

Nowaosc. Darmowe rozmowy w sieci bez zadnych limitow. Wychodz na plus.

Farby Welux — nastroj od reki.

Tymbark - jablko, czerwona porzeczka - je si¢ pije do obiadu.

Omega Cardin - pierwszy i jedyny tak skuteczny. WeZ serce w swoje rece.

. »Gazeta Wyborcza” na sezon ogdrkowy, na storice, na deszcz. Poleca Michal Ogdrek.
. Nowy Wellaflex — dla fryzur gotowych na wszystko.
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TWO RCZE PRZEKSZTALCANIE niversitetas
ZWIAZKOW FRAZEOLOGICZNYCH

Innowacje sg waznym elementem kreatywnej gry jezykowej, ktorej celem jest
zdobycie czytelnika (klienta).

Przeksztatcenie frazeologizmmu moze wywotac¢ zaskoczenie i Smiech, gdy
odbiorca rozpozna tradycyjny frazeologizm w nowym kontekscie.

Zapraszamy do tworczej zabawy do dziatania Swiadomego (Lusinska 2007: 27).
Innowacje nie podlegajg ocenie normatywnej, a jedynie estetycznej lub
funkcjonalnej. W wyniku tworczego, swiadomego przeksztatcenia frazeologizmu
powstanie hasto reklamowe. Skojarzenie graficzne i udostownienie z powodu
kontekstu reklamowanego towaru dadzg ciekawy efekt jezykowy i reklamowy:
frazeologizm stanie sie tatwo wpadajgcym w ucho sloganem.
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CWICZENIE: TWORZYMY niversitetas
REKLAMY Z FRAZEOLOGIZMAMI

Propozycja ¢wiczenia: uczniowie tworzg reklamy, przedstawiajgc dostowne
znaczenia frazeologizmow jako grafike.

Kazda reklama powinna dziatacC jako catoSc: obraz i tekst muszg sie
uzupetniac, tworzgc wspolny przekaz.

Jezyk artystyczny osigga czesto szczegolny efekt przez rozrywanie zwigzkow
frazeologicznych i zwigzang z tym niespodzianke. Wywotuje zaskoczenie i
sSmiech, zabawne skojarzenie, kiedy odbiorca trafnie odczyta nowy zwigzek,
identyfikujgc w nim tradycyjny frazeologizm.
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PODZIAL NA ZESPOLY | ZASADY niversitetas
PRACY

Podziat na 12 zespotow, kazdy uczen wpisuje swoje imie na karcie pracy.

Karty pracy i wykonane prace graficzne uczniowie oddajg do komisji
sprawdzajgce).



Czas na
sprawdzenie
prac




